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	II. PROPÓSITO GENERAL DEL CURSO

	El alumno adquirirá los elementos básicos de la teoría y práctica de la Semiótica de la Comunicación,  a través de la reflexión de conceptos y hechos históricos, esto con el fin de entender e interpretar mensajes visuales y textuales comunicativos de autor. La asignatura de Semiótica de la Comunicación es una materia obligatoria de la etapa disciplinaria. 




	III.  COMPETENCIA (S)  DEL CURSO

	Desarrollar una lectura crítica de los textos-discursos de las comunicaciones masivas,  de los procesos semióticos y culturales de la sociedad contemporánea.



	IV.  EVIDENCIA (S) DE DESEMPEÑO

	Trabajo de investigación de un producto comunicativo mediante el uso de técnica de análisis semiótico visual y discursivo.




	
V. DESARROLLO POR UNIDADES

	Competencias específicas.
El alumno adquirirá el lenguaje conceptual básico de la semiótica; la comprensión de la producción social de sentido, con particular atención a la interacción entre medios y audiencias; El aprendizaje y uso de las metodologías semióticas y la creación reflexiva de textos periodísticos, audiovisuales, publicitarios, etc. Esto contribuirá al desarrollo hacia la creatividad y la capacidad de producir distintas clases de textos informativos, visuales y audiovisuales de una forma ética.


	Contenido                                                                                                                                                                          Duración 10 horas
UNIDAD 1. Introducción al campo disciplinario. 
1.1 Epistemología de la relación semiótica.
1.2 El signo según Saussure. La perspectiva estructural. 
1.3 Modelo biplanar de Louis Hjemslev.

UNIDAD 2. La semiosis según Charles Pierce.                                                                                                             Duración 10 horas.
2.1 Tipología de los signos.
2.2 El interpretante y la semiosis ilimitada.

UNIDAD 3. La semiosis social: Significado y cultura.                                                                                                Duración 20 horas.                
3.1 La construcción social del sentido.
3.2 Enunciación y tipos de discursos. 
3.3 Tipos de intenciones.
3.4 Semiótica y comunicación visual.
3.5 Signos, iconos, y signos plásticos. Retóricas de la imagen.

UNIDAD 4. La noticia como discurso.                                                                                                                         Duración 20 horas   
4.1 La construcción del acontecimiento.
4.2 El impacto comunicativo. El espectador televisivo.
4.3 El texto y la intertextualidad en los medios audiovisuales.
 

                                            






	

VI.  METODOLOGÍA DE TRABAJO

	
· Exposición teórica por parte del docente
· Exposición temática por parte del alumno
· Ejercicios y prácticas por parte del alumno
· Revisión y discusión grupal de prácticas realizadas









	
VIII.  CRITERIOS DE EVALUACIÓN

	1. Lecturas: 50 %
2. Prácticas: 30 %
4. Ejercicio y otros: 10%
5. Examen final: 10%



Se considera para la evaluación el cumplimiento de la actividad y la entrega de la misma en la fecha indicada, con los requisitos que se establecen en cada una de las actividades de evaluación. (Documentación, aplicación de la técnica en cuestión, procedimiento, presentación y limpieza).
Para ser evaluado, debe de haberse cumplido con al menos el 50 % de cada una de las asignaciones en las que se distribuye el puntaje. En el caso de que un alumno no cumpla con la realización de las lecturas y prácticas, no tendrá derecho a una evaluación extraordinaria, por lo que tendrá que repetir el curso.
 Mayor información en las reglas internas del curso.
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